X COI "Step by Step" 31.08.2026. 15:12

MNornepaHo: 178 nyta

TocCka i crta — odnos slike i teksta

Kroz analizu plakata i kreativho oblikovanje ucenici istrazuju graficki dizajn, odnos slike i teksta te
nacine vizualnog prenosenja poruke. Grupnim radom razvijaju kreativnost, komunikaciju, suradnju i
odgovorno donosenje odluka.

OpraHM3aLujcKn 06/IMK HacTaBe

lMpeameTtHa HacTaBa 9. paspep,

BpCTa HacTaBHOr npoueca

OcHoBHa BpcTa HacTaBe - PegoBHa HacTaBa

Capanl-ba LiKoOJie Ca poaute/buma n 3ajep,|-mu,0M TE pa3Boj LUKOJICKOI KOJIEKTUBa

AKTUBHOCTHU ca ydyeHunumma

Tpajare
45 minuta

O6nactu

Jesnyko-koMyHMKaumjcKo nogpydje

Mpepmet
Likovna kultura

KmbyuHe KomneTeHuuje

YUnTK Kako yunTu
['pafhaHcka koMneTeHuMja

KomneTeHuuja KynTyposioLLKe CBUjeCTU U UCTPaXKMBarba



LinrbeBun u ucxoam yyera v noyyaBama

Cilj: Upoznati ucenike s grafickim dizajnom, odnosom slike i teksta i

vizualnom komunikacijom kroz analizu plakata i izradu vlastitog dizajnerskog rjeSenja u grupnom
radu.

Ishodi:
Ucenik/ucenica:

e analiziraju odnos slike i teksta
¢ primjenjuju elemente vizualne komunikacije u izradi plakata
e suradnicki planiraju, oblikuju i predstavljaju dizajnersko rjeSenje s jasnom vizualnom porukom

JeTtarbaH onuc peanusaumje
Autor pripreme: Marko Grubesié

Aktivhost 1

Ucitelj pokazuje pet poznatih logotipa, znakova i reklamnih plakata bez teksta. UCenici pokuSavaju
pogoditi §to predstavljaju i koju poruku prenose. Nakon toga ucenici komentiraju zbog ¢ega su
pojedine slike lako prepoznatljive i §to im prvo privlaci paznju. Ucitelj vodi kratak razgovor o tome
kako vizualni elementi mogu prenijeti poruku i bez puno teksta. Aktivnost sluzi kao uvod u
razumijevanje vizualne komunikacije i odnosa slike i teksta.

Aktivhost 2

Ucenici u skupinama od Cetvero analiziraju plakate i raspravljaju o tome Sto ih Cini uspjesSnima ili
neuspjesnima. Posebnu paznju usmjeravaju na Citljivost teksta, raspored elemenata, veliCinu slova,
boje i odnos slike i teksta. UCitelj povezuje ucenicke zakljucke s pojmovima grafickog dizajna,
vizualne poruke i vizualne komunikacije.

Aktivhost 3

Svaka skupina odabire zadatak za koiji treba izraditi plakat, primjerice: koncert, filmska projekcija,
humanitarna akcija, Skolski dogadaj ili sportski turnir. Zadatak skupine je osmisliti plakat koji ¢e u
nekoliko sekundi privu¢i paznju promatraca i jasno prenijeti poruku. UcCenici unutar skupine
rasporeduju zadatke. Jedan uCenik osmisljava slogan i tekst, drugi

planira raspored elemenata, tre¢i oblikuje ilustracije i vizualne detalje, dok Cetvrti prati sklad boja i
Citljivost plakata. UCenici zajednicki donose odluke i dogovaraju izgled rada.

Aktivnost 4



Ucenici izraduju plakat koristeéi flomastere i drvene bojice. Tijekom rada ucitelj obilazi skupine i
potice ucenike na razmisljanje problemskim pitanjima: Sto promatra¢ prvo uocava? Je li poruka
dovoljno jasna? Privlaci li plakat paznju? Ucenici prema potrebi prilagodavaju raspored slike i
teksta kako bi vizualna komunikacija bila §to uspjeSnija. Naglasak je na kreativnosti, suradnji i
jasnom prijenosu poruke.

Aktivhost 5

U zavrSnom dijelu sata organizira se kratka razredna izlozba plakata. Svaka skupina predstavlja
svoj rad i objasnjava kome je plakat namijenjen te na koji nacin prenosi poruku promatracu. UcCitelj
zajedno s ucenicima analizira uspjesnost vizualne komunikacije, odnos slike i teksta te suradnju
unutar skupine.

MoTpe6HM pecypcu
e isprintani primjeri plakata, logotipa i reklama
e olovke
o flomasteri
e drvene bojice
e papiri formata 50x70 cm
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MeTope un TexHuke
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